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인쇄 광고는 삼성화재의 이미지를 대내외로 전달하는 중요한

홍보 수단으로 정확하고 일괄적인 관리와 운용이 필요합니다.

삼성금융 BI 및 계열사 CI의 크기와 위치는 기본 체계의 

BI·CI 활용 규정을 참고합니다.

인쇄

응용 가이드 광고 85

삼성금융 BI와 삼성화재 CI의 비율은 계열사 CI의 공통요소인 ‘삼성’을 

기준으로 삼성금융 BI의 전체 높이(X)의 0.84배로 적용

370×510mm 예시

BI·CI 크기 규정

1X 0.84X



영상 광고에서 삼성금융 BI와 삼성화재 CI를 노출하는 경우 

규정된 크기와 비율로 적용해야 합니다.

또한 아래의 3가지 원칙을 준수하도록 합니다.

· 삼성금융 BI는 영상광고 적용 시 엔딩파트에 노출 하는 것이   

  원칙입니다

· 금융 BI는 삼성화재 CI 노출 이후에 노출되거나 동시에

  노출되어야 합니다.

· 금융 BI는 SFN 블루 색상 적용이 우선이며, 배경에 따라 

  화이트 BI 적용이 가능합니다.

이 원칙에 기반하여 영상 광고는 우측의 세가지 옵션(1순위-3순위)중 

선택하여 적용합니다.

영상_1

응용 가이드 86광고

엔딩 화면 중앙에 삼성화재 CI가 노출되었다가 롤링되며 삼성금융 BI가 노출됩니다.

2W

10W

1순위

삼성금융 BI와 삼성화재 CI의 비율은 계열사 CI의 공통요소인 ‘삼성’을 

기준으로 삼성금융 BI의 전체 높이(X)의 0.84배로 적용

BI·CI 크기 규정

1X 0.84X

1X0.84X



응용 가이드 87광고

영상 광고에서 삼성금융 BI와 삼성화재 CI를 노출하는 경우 

규정된 크기와 비율로 적용해야 합니다.

또한 아래의 3가지 원칙을 준수하도록 합니다.

· 삼성금융 BI는 영상광고 적용 시 엔딩파트에 노출 하는 것이   

  원칙입니다

· 금융 BI는 삼성화재 CI 노출 이후에 노출되거나 동시에

  노출되어야 합니다.

· 금융 BI는 SFN 블루 색상 적용이 우선이며, 배경에 따라 

  화이트 BI 적용이 가능합니다.

이 원칙에 기반하여 영상 광고는 우측의 세가지 옵션(1순위-3순위)중 

선택하여 적용합니다.

영상_2

엔딩 화면 중앙에 삼성화재 CI, 좌상단에 삼성금융 BI를 노출합니다.

삼성화재 CI의 크기는 삼성금융 BI의 가로폭이 2W일 경우의 비례로 맞춥니다.

2순위

1W

2W

10W

1X0.84X

삼성금융 BI와 삼성화재 CI의 비율은 계열사 CI의 공통요소인 ‘삼성’을 

기준으로 삼성금융 BI의 전체 높이(X)의 0.84배로 적용

BI·CI 크기 규정

1X 0.84X



응용 가이드 88광고

영상 광고에서 삼성금융 BI와 삼성화재 CI를 노출하는 경우 

규정된 크기와 비율로 적용해야 합니다.

또한 아래의 3가지 원칙을 준수하도록 합니다.

· 삼성금융 BI는 영상광고 적용 시 엔딩파트에 노출 하는 것이   

  원칙입니다

· 금융 BI는 삼성화재 CI 노출 이후에 노출되거나 동시에

  노출되어야 합니다.

· 금융 BI는 SFN 블루 색상 적용이 우선이며, 배경에 따라 

  화이트 BI 적용이 가능합니다.

이 원칙에 기반하여 영상 광고는 우측의 세가지 옵션(1순위-3순위)중 

선택하여 적용합니다.

영상_3

영상 길이의 한계로 엔딩 화면에 단독으로 삼성화재 CI, 삼성금융 BI를 노출할 수 없는 경우,

엔딩 화면 상단에 금융 BI와 삼성화재 CI를 동시에 노출합니다.

좌상단에 금융 BI, 우상단에 삼성화재 CI를 노출합니다.

3순위 상황에서 우상단 영역에

노출 불가할 시, (프로그램 예고 자막 등)

엔딩 파트 좌상단에 

삼성화재 CI → 금융 BI 순으로

롤링하여 노출합니다.

영상의 가장 마지막 화면은

좌상단 금융 BI 노출로 종료되어야 합니다.

3순위

예외 적용

1W

10W

1W

10W

삼성금융 BI와 삼성화재 CI의 비율은 계열사 CI의 공통요소인 ‘삼성’을 

기준으로 삼성금융 BI의 전체 높이(X)의 0.84배로 적용

BI·CI 크기 규정

1X 0.84X



온라인_웹
온라인 광고는 삼성화재의 이미지를 대내외로 전달하는 

홍보 수단으로 정확하고 일괄적인 관리와 운용이 필요합니다.

삼성금융 BI 및 계열사 CI의 크기와 위치는 기본 체계의 

BI·CI 활용 규정을 참고합니다.

응용 가이드 89광고

내 차 보험료 확인하면
8천 포인트 바로 지급!
만기일과 상관없이 365일 참여가능
손해보험협회 심의필 제68271호(2022.05.16~2023.05.15)



온라인 광고는 삼성화재의 이미지를 대내외로 전달하는 

홍보 수단으로 정확하고 일괄적인 관리와 운용이 필요합니다.

삼성금융 BI 및 계열사 CI의 크기와 위치는 기본 체계의 

BI·CI 활용 규정을 참고합니다.

온라인_웹(비례1)

응용 가이드 90광고

비례 예시

1:21:1

1:3

1:5

1:4

1:1.5

10W

10W10W10W

1W

1W1W

1.3W1.6W2W

10W

10W



온라인 광고는 삼성화재의 이미지를 대내외로 전달하는 

홍보 수단으로 정확하고 일괄적인 관리와 운용이 필요합니다.

삼성금융 BI 및 계열사 CI의 크기와 위치는 기본 체계의 

BI·CI 활용 규정을 참고합니다.

온라인_웹(비례2)

응용 가이드 91광고

비례 예시

1:1 1:41:3 1:51:1.5 1:2

10W

10W

10W

10W

10W

10W

2.4W 3W3W 3W 3W2W



온라인_모바일
온라인 광고는 삼성화재의 이미지를 대내외로 전달하는 

홍보 수단으로 정확하고 일괄적인 관리와 운용이 필요합니다.

삼성금융 BI 및 계열사 CI의 크기와 위치는 기본 체계의 

BI·CI 활용 규정을 참고합니다.

응용 가이드 92광고



온라인 광고는 삼성화재의 이미지를 대내외로 전달하는 

홍보 수단으로 정확하고 일괄적인 관리와 운용이 필요합니다.

삼성금융 BI 및 계열사 CI의 크기와 위치는 기본 체계의 

BI·CI 활용 규정을 참고합니다.

온라인_모바일(비례1)

응용 가이드 93광고

비례 예시

1:21:1

1:3

1:5

1:4

1:1.5

10W

10W10W10W

1W

1W1W

1.3W1.6W2W
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10W



온라인 광고는 삼성화재의 이미지를 대내외로 전달하는 

홍보 수단으로 정확하고 일괄적인 관리와 운용이 필요합니다.

삼성금융 BI 및 계열사 CI의 크기와 위치는 기본 체계의 

BI·CI 활용 규정을 참고합니다.

온라인_모바일(비례2)

응용 가이드 94광고

비례 예시

1:1 1:41:31:1.5 1:2

10W

10W

10W

10W

10W

2.4W 3W3W 3W2W



디스플레이 광고는 임직원과 고객 등 다양한 대상에게 시의적절한 

정보를 전달할 수 있는 매체입니다. 디스플레이 설치 장소에 따라 

브랜드 이미지 일관성이 유지될 수 있도록 브랜드 규정을 올바르게  

적용해야 합니다.

삼성금융 BI 및 계열사 CI의 크기와 위치는 기본 체계의 

BI·CI 활용 규정을 참고합니다.

디스플레이_미디어월

응용 가이드 95광고

예시

1W 1.5W

10W 10W



디스플레이 광고는 임직원과 고객 등 다양한 대상에게 시의적절한 

정보를 전달할 수 있는 매체입니다. 디스플레이 설치 장소에 따라 

브랜드 이미지 일관성이 유지될 수 있도록 브랜드 규정을 올바르게  

적용해야 합니다.

삼성금융 BI 및 계열사 CI의 크기와 위치는 기본 체계의 

BI·CI 활용 규정을 참고합니다.

디스플레이_DID홀

응용 가이드 96광고

10W

1.5W

예시



디스플레이 광고는 임직원과 고객 등 다양한 대상에게 시의적절한 

정보를 전달할 수 있는 매체입니다. 디스플레이 설치 장소에 따라 

브랜드 이미지 일관성이 유지될 수 있도록 브랜드 규정을 올바르게  

적용해야 합니다.

삼성금융 BI 및 계열사 CI의 크기와 위치는 기본 체계의 

BI·CI 활용 규정을 참고합니다.

디스플레이_LCD

응용 가이드 97광고

예시
10W

1.5W


